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El proceso de compra cambid 3 Comparan

Los compradores leen
opiniones, comparan estilos
Los compradores e investigan los precios.

’I Buscan. Sl

El 39% de los compradores investiga impredecibles
en linea antes de hacer una compra. :
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;‘” ventade Autos WaTh

4 Busca desde su smartphone

Cambian de
2 dispositivo. Y5 personas prefiere el
A menudo, cambian smartphone para realizar
S de un dispositivo a una busqueda antes de
Sl g otro. hacer una compra.
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Tendencias

Q)

Consultas (Q4-2015: 18.01 %)

R A __—_  Las Consultas
incrementaron un 18% en

el Q4 - 2015 para la
1 2 3 :IL 5 5 ? ﬁ 9 1ln 1|1 1|2 Categorl'a:
Industria Automotriz

2014 2015

Las consultas en Escritorio aumentaron un 8%, mientras que para
Celulares incrementaron un 63% y busquedas en Tablet incrementaron
18% respecto al mismo periodo del afio anterior.
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Tendencias

El comprador de autos en México  Google

jQuiero
comprar un
auto nuevo!

Busquedas
de auto por
dispositivo

Mercado Automoiriz:
% de Consultas por dispositivo

Q3 2014

Q3 2015

®Desktop “Tzblet ®Mobile
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CONSUMIDOR

viex

tablets 5

computadoras

smartphone

61% de todas las
consultas se hacen
ahora en
Dispositivos Moviles

EVOLUCION
DEL PROCESO
DE COMPRA

51% - Sitios de la armadora / distribuidor 850/

24% - Sitios de comparaciones (+]
Otras 20% - Redes sociales usa
fuentes g% - Foros / blogs buscadores

online  17%- Anuncios online online

()
91%
usa fuentes en

internet antes
de la compra

15% - Claificados
14% - Revistas de automéviles online

YouTube

9decada 10

Toma una
accion
relacionada a
la compra
después de ver
un video online

79%

Ve videos online

durante el proceso
de compra

Hizo una prueba de manejo
Visitd una concesionaria
- Buscd mayor infermacidn online
1% - Vio otro video online

4 3 de las marcas
i son consideradas
en promedio por
los consumidores

usuarios de
smartphone lo
consulta en el
punto de venta

% - Compré caracteristicas y vehiculos
- Leyd resefas de infomacidn especial
& - Vio un video online
- Solicité una cotizacién
% - Busco informacién de otro distribuidor

compra

su auto online
fuera una

opcion

M Estudia realizada en 2015 poe TNS # 500 compradores do autas nuevos
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Industria automotriz, sigue
moviendo la economia de
México

México se ha posicionado como el octavo
productor de vehiculos en el mundo.
Actualmente, la industria digital es un
indicador fuerte que lleva al consumidor a

tomar una decision sobre las marcas que se

anuncian.

Busquedas por ubicacion:

&7

. Promed o de

B Distrito Federal Mexico
B Estado de Mixco, Méaco  12,0% (8.915)

23.8% (17.614)

Nuevo Ledn, México
B Jaksco, Mexico
B Puebla, México
W Otros estados

T.1% (5.261)
6.8% (5.050)
50% (3722)
43,3% (33.548)




Por lo tanto buscamos brindarte la mejor estrategia V ad

para anunciarte. a

w0

Adwords es un generador de ventas BENEFICIOS
en el cual controlas el presupuesto. - RELEVANCIA ALCANCE ROI

Muestra tu anuncio :
Te permite saber

solo a las personas Adwords permite :
5 interesadas hacer segmentaciones | LiAFEMents cOma o
. ; || dinero que inviertes
5 aumentando la deacuerdoatus || o publicidad esta
oy : posibilidad de objetivos. i

generando ganancias.

m compra.

...Entonces Adwords te ayuda a:

Solo pagas por las personas que
dan clic y logras un buen
posicionamiento adn si el cliente
busca de manera directa a tu
competencia.

HACER CRECER TU NEGOCIO

Conectar con tu mercado.

Aumentar la visibilidad de tu marca.

Presencia en los 2 motores de busqueda mas importantes.

e
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Camparia acorde a tus objetivos y presupuesto.

S 20 70 0 O 7

Resultados totalmente medibles.




Tu Agencia.

Google respalda el buen trabajo de un nicho de
Agencias Seleccionadas, por lo tanto Libélula
Marketing es parte de la red de agencias que
cuenta con un equipo de profesionales
certificados que podrdn  trabajar en
administracion y estrategias de tu cuenta que
te llevaran de la mano a observar los
resultados de tu campaha en buscadores vy
sitios mediante diferentes plataformas de
Google como traje a la medida de tu negocio.
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MARKETING
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Dar click

Q)

10


http://www.youtube.com/watch?v=3bCFn1gat0k

2015. Confidential & Propietary

iGRACIAS!
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